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Caramelos de 
neuromarketing 

para seducir
el cerebro



¿Cómo decide nuestra mente?
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DICCIÓNARTNOC

¡Sí!¡No!

Smartconference: Caramelos de neuromarketing para seducir el cerebro



(pre) Caramelo 01

Tienes 5” para mirar
las siguientes imágenes

y recordarlas
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¿Qué imágenes recuerdas?
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El mayor imán de la atención es
el rostro, en particular, los ojos

Caramelo 01
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Estas caritas lograron 
recuperar las ventas
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Oh my baby!
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Donde pones el ojo
pones el foco

Caramelo 02
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Divinamente 
diabólica

Anuncio ilustrativo neuromarketing: SG Smartketing.
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Divinamente 
diabólica

Anuncio ilustrativo neuromarketing: SG Smartketing.
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Las formas de la flora
y la fauna atraen más

Caramelo 03
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¿Cuál prefieres beber?
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Antes Después
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Primer packaging
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La curva que
incrementó
las ventas
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Ejemplos de formas orgánicas en diversos sectores
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Seduce más insinuar
que explicitar

(Casi besar es mejor que besar)

Caramelo 04
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Todo hecho. Las neuronas están en paz
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¡oh! ¡oh! ¡oh my god!...
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Bueno... está comiendo un bombón ¿y qué?
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mmm... yo quieroooo!!!
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Los aromas seducen en silencio

Caramelo 05
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Caso real.
Sin aroma,
las ventas caen.
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Secreto del éxito:
cada 30’, aroma a “hogar”
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Aromas cítricos:
nada malo me puede pasar
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La música influye en la conducta

Caramelo 06
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77% más ventas 
con música 
asociada
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-33 % robos
-25 % agresiones
-37 % vandalismo
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Las metáforas son caramelos
para las neuronas

Caramelo 07
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Be water, my friend
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La emoción gana a la razón

Caramelo 08

Smartconference: Caramelos de neuromarketing para seducir el cerebro



VS.
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Ganador racional
Lo elige más del 50 %
en la prueba a ciegas.
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Ganador emocional
Lo elige el 70 %
en la prueba conciente.
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“Las emociones son la forma en que 
nuestro cerebro codifica las cosas de valor.

Una marca que nos compromete 
emocionalmente vence una y otra vez”.

Martin Lindstrom
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Admitir el rechazo
baja las defensas mentales

Caramelo 09
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Lo simple seduce más

Caramelo 10
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Un pequeño sí abre
la puerta a un gran sí

Caramelo 11
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¡CONDUCE
CON CUIDADO!
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Prometer el paraíso seduce
(No confundir con la mentira)

Caramelo 12
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La autoseducción convence mejor

Caramelo 13
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¿Cómo vas a pasar los próximos diez años?
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Generar buen humor
inhibe el rechazo

Caramelo 14
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La escasez fomenta
el deseo intenso

Caramelo 15
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¿Cuánto pagarías por 
este sello fallado?
Sello Magenta de un penique 
de Guayana Británica

Smartconference: Caramelos de neuromarketing para seducir el cerebro



Smartconference: Caramelos de neuromarketing para seducir el cerebro



Smartconference: Caramelos de neuromarketing para seducir el cerebro



Las similitudes crean
empatía espontánea

Caramelo 16
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Marcar “anclas” condiciona
la percepción

Caramelo 17
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El río Nilo mide más o menos de

¿Cuánto crees que mide?

300 km
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El río Nilo mide más o menos de

¿Cuánto crees que mide?

15.000 km
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Respuesta media al ancla de 300 km:  450 km

Respuesta media al ancla de 15.000 km:  9.000 km

En realidad mide 6.646 km
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Una pinta de cerveza:  4,50 €
50 litros de agua fresca:   1,50 €

Bolso de mano:     32 €
Comida para una semana:  1,50 €
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Descompensar motiva
conductas compensatorias

Caramelo 18
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1 caramelo

2 caramelos

Amabilidad y :)

3% +

14% +

hasta 23% +
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El cambio de enfoque
varía la percepción

Caramelo 19

Smartconference: Caramelos de neuromarketing para seducir el cerebro



Esta carne tiene 30% de grasa
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Esta carne es 70% magra
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La gente asume el rol
que se le supone

(Efecto Pigmalión)

Caramelo 20
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Tú, que eres vital...
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Rita Pierson

“Sois los mejores,
por eso estáis aquí”
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Advertencia:
El consumo regular de estos caramelos 
puede provocar adicción a una marca.
Suminístralos con responsabilidad ;>)
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@sgsmartketing

muchaSGracias &... 
Bon appetit!

sgsmartketing.com


